


Ja, schlafen Sie ruhig...

Um zu verkaufen, miissen Unternehmen
kommunizieren. Jede Mail, jeder Website-
klick und jeder Werbebrief ist ein Moment
der Wahrheit: Verkaufen Sie? Oder bleibt die
Chance vertan? Dabei ist Ihr Text der treuste
Verkaufer: Immer auf den Beinen, auch
wahrend Sie schlafen.

Die Pflicht: Nutzen. Klarheit. Emotion.

Was muss Ihr Text haben? N.K.E. Wenn Sie sich
diese Buchstaben merken, hat Ihr Text schon fast
gewonnen. Nutzen: Ihr Kunde interessiert sich zu-
erst einmal nicht daflr, wer Sie sind. Sondern was er
von Ihnen hat.

Klarheit: Sag s klar, komm auf den Punkt, hau wie-
der ab. Fur Geschwafel bleibt keine Zeit.

Emotion: Ja, die groBen Geflihle. Oder auch die klei-

nen. Aber Gefiihle auf jeden Fall. Ob wir wollen oder
nicht: Wir kaufen auch aus emotionalen Grinden.

~Wer" s nicht einfach und klar sagen kann, der soll schweigen und

weiterarbeiten, bis er's klar sagen kann." (Karl Popper)

Ach Gott, so viel?

Tatsachlich: Das Leistungsspektrum eines
Texters ist sehr umfangreich. Welche Text-
sorte Ihren Verkauf fordert, hangt von Ihrem
Ziel, Ihrer Zielgruppe und vom Kontext ab.
Selbstverstandlich berate ich Sie gerne.

e Werbetexte:

Konzeption & Text sowie Claims & Slogans fur:
Imagebroschiiren, Anzeigen, Kataloge, Websites,
Werbebriefe, Mailings, Flyer, Salesfolder, Funk-
und TV-Spots, Businessplane

* PR-Texte:

Newsletter, Pressemeldungen, Firmennachrich-
ten, Kunden- und Mitarbeiterzeitschriften, PR-
Artikel, Unternehmensdarstellungen

e Gebrauchstexte:

Fachartikel, Ghostwriting, Reden, Manuskripte flr
verschiedene Anlasse, z.B. Hochzeiten, Jubilaen,
Firmenfeiern, Prasentationen

Die Kiir: Projektleitung
Dirigieren Sie Ihren AuBenauftritt!

Texte sind Teil eines ganzen Ensembles. Wirklich
gut klingen sie erst im harmonischen Zusam-
menspiel mit Layout, Foto, Druck und Program-
mierung.

Missen kreative Leistungen teuer sein - und Sie
gleich den Namen, die Miete, Geschaftsfihrer,
Artbyer, Heizkosten und Putzfrau mitbezahlen?

Die bessere Losung: Als Projektleiter stelle ich
Ihnen aus einem kompetenten Netzwerk ge-
nau die Spezialisten zusammen, die Sie fur Ihr
Projekt brauchen. Professionelle Arbeit fur faire
Preise.

Und nu’?

Sie wissen nun, worauf es ankommt. Und Sie
wissen, was gute Texte leisten. Jetzt haben
Sie die Wahl: schlaflose Nachte und Uberquel-
lende Papierkdrbe - oder besser einen Profi
beauftragen...

~Zusammenkommen ist ein Beginn, zusammenbleiben ist ein
Fortschritt, zusammenarbeiten ist ein Erfolg." (Henry Ford)




